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Base = totale intervistati (n” 992).
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34% 29% 28% 23%
PER UNO STILE CHE FACILITINO ETICAMENTE CON
DI VITA SANO LAVITA SOSTENIBILI INGREDIENTI
15% 28% NATURALI
COMODI DA ECOLOGICI
USARE
“ "
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Fonte: Nielsen Ero’l:'u'a'f New Product Innovation, 2015.
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~ llnuovo paradigma del consumo (i

e sono convinto che gran parte delle A
malattie abbiano origine da una
alimentazione sbagliata )

N
® mangiare per me € un vero piacere
J
N\
48% e cerca di essere sempre informato sul
rapporto fra alimentazione e salute
( J

IL FUTURO SARA' SEGNATO DALL'EQUILIBRIO TRA
IL MANGIAR SANO ED IL PIACERE DI MANGIARE BENE
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Riduzione acquisti 2013 vs 2010: 2015 vs 2013:
+4% acquisti

medi per famlglla dal -5% acquisti
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GLI ACQUISTI AL DETTAGLIO DI FRUTTA IN ITALIA

Valore, volume e prezzo medio, confronto |* semestre 2016 su 2015

T O e sm ety | s
SEEcE el et

W |* samestre 2015
+1,4%M " semestre 2016
VALORE - 1000 di €
VOLUME = Tonnilian

-------------

100%
ao
30
L3
% -
508
Alr
o -
20
o -
o
006 o0 008 2009 0o o0l 20 2013 04 s
®lpermercati @ Supsrmencatl @ Discosnt @ Pico'e sugerfici  w Dert ™ Detz. » Dett. tr »Axm
Fante: efatarazioni CS0 1w dati GFX italio
“
SCMARKETING srvensgmarketingit

PO STRANIGY

13/12/2016



13/12/2016

(Retail + Foodservice + Institutional - numeri indice; 2010=100)

+7,5%
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1-Salute

Fattore: Benessere del
consumatore

Naturale / Biologico
Funzionale

Benessere

2-Territorio _4 5- Convenience
Fattore: Risparmio di tempo

IV eVgamma

Fattore : la storia del territorio

Specialita regionali/ locali/ DOP / IGP
Storia e tradizioni di un area Piatti Pronti
Snack

3-Sociale | 4-Piacere

Fattore: Fa bene a me ed al . :
Fattore: Esperienza sensoriale

mio mondo
Prodotti premium

Fair trade- Km 0
Ecosostenibili / Rispetto natura

Prodotti esotici

Nuovi sapori
Rispetto degli animali P
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 Matrice delvalore veicolato (@

blended
Valore aggiunto stimolato Valore aggiunto riconosciuto
| pionieri to eat
Ready
gli occasionali to
cook
salvatempo
salvamoney
low price premium Easy to
Valore aggiunto dovuto Valore aggiunto garantito prepare
To
prepare
basico
| radizighal | buongustai

puro

b
SEM.A.RKIII'IINE Valore ai Freschissimi
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Matrice del valore veicolato
categoria carciofo

blended

Valore aggiunto stimolato

low pri¢e Promo | gamma

Valore aggiunto riconosciuto

Promo V gamma

Carciofi IV gamma

Carciofi | Fremivn

evoluta

¥.0 dovuto

M————————

Carciofi sfusi
standard

g

Carciofi i

mazzi
Carciofia
collo

gamma B
Valore o« SN /{0

Carciofi in
jazz] Carciofi
DOP/IGP
standard
conf.

Carciofi Carciofi
Bio conf. DOP/IGP
conf.
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puro

Valore ai Freschissimi

Valore ai Freschissimi

Ready
to eat

Ready
to
cook

Easy to
prepare

To
prepare

13/12/2016



o

Comunicazione di categoria

Pomodoro
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| Il salutismo in ricetta fresca
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IL MARKETING DEI PRODOTTI ORTOFRUTTICOLI
FOCUS PATATE E CIPOLLE

b
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+4,0%
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+13,6%

+0,6%
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IL MARKETING DEI PRODOTTI ORTOFRUTTICOLI
FOCUS PATATE E CIPOLLE

IL MARKETING AL SERVIZIO DELLA
VALORE

-
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Segmentazione
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|4
Packaging | “

Una selezione di patate in comode e praticissime
confezioni da 1 Kg.
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Formato -calibro “

Una sele2|one di patate in comode e prat|C|55|me
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Tipico | ‘5
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& Patata di
Bologna

=/ boP ® | g
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G
Regional

W
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Specialita — selezione e pack | “

‘ 4-Piacere
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Specialita — selezione e pack |
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Specialita — varieta e formato |
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Offerta differenziata

Esempio nella categoria patate (Sainsbury’s)
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funzionale
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/\" J Selenella
CONSORZIO y 11

PATATA ITALIANA
DIUQUALITA
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funzionale

Nutrizione fogliare
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Convenience | _

5- Convenience

21



13/12/2016

{6
Convenience |

5- Convenience
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Convenience
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Convenience CélaVita
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Naturali 450
gr:

Spicchio
Lamelle

Novelle

Cartone
da 8 conf.

-
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Specialita
425 gr:

MiniBaby allo
bourgignon

Cartone
da 6 conf.
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CélaVita

Vitality 425
gr:

Spicchi con
buccia e
rosmarino

Cartone
da 4 conf.
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5- Convenience
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5- Convenience
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A punto vendita ...
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natura farinoso
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SGMARKETING La piramide di «<senso»
Accessibilita
SGMARKETING La piramide di «senso»
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Ben- Essere

Accessibilita

-

SGMARKETING La piramide di «xsenso»
Ben- Essere
Accessibilita ELEHG AL
prodotto
SGMARKETING La piramide di «senso»
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Esperienza
di consumo

Ben- Essere

Garanzie sul
prodotto

Accessibilita

e . . .
SGMARKETING La piramide di «senso»

Grazie per l'attenzione.
Salvo Garipoli
s.garipoli@sgmarketng.it
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